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di Paoclo Morelli

a buon romano
non sono stato
iniziato alla
montagna da
piccolo. Quando
ho scoperta mi
sono subito reso conto di co-
me facesse parte dello stesso
esercizio della scrittura e anzi,
ho avuto I'impressione che ne
rappresentasse la parte pitt in-
tellettuale 0 mentale, si fa fati-
ca a dire spirituale. Le cose al-
lora, circa quarant’anni fa,
erano meno chiare di adesso,
eppure sembra che tuttora si
faccia fatica a sentire I'urgen-
za, la necessita imprescindibi-
le d'un mutamento nel nostro
modo di ragionare, pena la
perdita di quello che fin qui
abbiamo chiamato umanita.
Dicono le rilevazioni edili-
zie che il go% di quanto ¢’é sul
territorio italiano € costruito
dagli anni 50 in poi. Quel pae-

o

MONTAGNA C

A Parma prende il via
no scrittore riflette sulla dial

Al

saggio che, badiamo bene, é
sia esteriore che interiore ed
era stato pill o meno uguale
per millenni, in pochissimi
anni é mutato e per sempre.
Allo stesso modo, ¢’é stato con
tutta evidenza un salto di con-
tinuita improvviso nel modo
di percepire il mondo, una ce-
sura di cui nessuno sembra
abbia il tempo, la forza o la
giusta distanza per occuparsi.

Ecco, la giusta distanza, cre-
do che la scoperta di allora
fosse proprio che la monta-
gna rappresentasse la giusta
distanza per vedere le cose,
quella che € poi necessaria
per raccontarle. A patto di
considerarla come un eserci-
zio, appunto, vale a dire una
grande occasione per perder-
si, spogliarsi da piu condizio-
namenti possibili, a comin-
ciare da quello sportivo o dai
deliri verticistici vari, abban-
donare quel che pare assoda-
to per farsi invadere dalla for-
za e la persistenza del mistero
che in quei luoghi si puo sco-

INSEGNA A RISCOPRIRE LA FATICA
ECCO L’ARGINE DELLA NATURA ALL'ESILIO DEL CORPO

vare intatta tuttora.

Ma esistono ancora luoghi
del generer E in Italiar Esisto-
no, perfino sulle Alpi dove ar-
riva forte I'odore di cupio dis-
solvi che si respira in questo
Paese, ma vanno scovati, ap-
punto, e magari fatti diventare
un segreto per pochi.

Che la montagna sia una
scuola s'é sempre detto ma
forse é tra le cose dimenticate.
L’Universita delle Terre Alte la
si potrebbe chiamare, ci si
possono imparare cose im-
portantissime quali il senso
del limite, lo spirito di sacrifi-
cio, laresistenza o che le scor-
ciatoie non convengono mai.
Ci si puo anche ricordare che
la natura ha una posizione
fondamentalmente illogica ri-
spetto a tutte le cose.

Ma soprattutto in monta-
gna, parlo di un rapporto in-
tenso non certo della sciatte-
ria «ideologica» dei turisti, si
puo reimparare a vedere (il
musicologo e montagnard
Massimo Mila definiva 'anda-

hebh 2

re 1n montagna una «scienza
millimetrica del terreno»),
puo accadere insomma di ria-
prire il noto, il risaputo, o
quello che non funziona pitL.
In montagna, o forse in tutti i
luoghi in cui non ci si pud na-
scondere dalle leggi ferree
della necessita, si puo speri-
mentare una speciale qualita
di attenzione, ma per farlo bi-
sogna evidentemente comin-
ciare dal basso.

Ogni volta si ricomincia di
nuovo, dal basso, dal rispetto,
dal sacro che etimologica-
mente si traduce lontano, é
T'unico modo per introdursi
all'esercizio, Il basso puo voler
dire il passo ad esempio, la
concentrazione, quella che fa
dimenticare I'obiettivo. Se si
guarda all'altrove, infatti, si fa-
tica di pil1 e non si raggiunge
mai, al contrario invece si arri-
va quasi senza accorgersene.
Ma ancora prima c’é la respi-
razione, che va allenata ad es-
sere profonda, altrimenti si
avranno inevitabilmente dei
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pensieri di corto respiro.

Per esempio in montagna si
puo vedere con chiarezza che
due cose il Mondo Nuovo ha
per nemici giurati: l'esperien-
za diretta, di prina mano, e la
fantasia quando ha la dignita
conoscitiva che ha avuto nei
millenni, ma pure che la me-
moria, lattenzione, il senso di
orientamento tra poco saran-
no facolta paranormali, stia-
mo devolvendo sempre pil

facolta senza le quali non esi-,

ste possibilita di un'indipen-
denza, di un’autonomia di
pensiero.

Stupore
L'autore ” «ll Viandante
sul mare di
Inun ngbbia» (1818)
e di Caspar

presenle David Friedrich

mnsensato

perdersi

vuol dire
- imparare B
Morelli (Roma s f? PR
1951) continua
nel suo ultimo
libro «Da che
mondo & \
mondo» (ed. |
nottetempo)
la descrizione |
dei paesaggi
mentali che
caratterizzano La guida
ilmondo in . .
mutamento, Fino al 18 febbraio
temagi il salone della vita
trattato in . .
Saditmedm tutta «en plein air»
per perdersi
in montagna» Dal 15 al 18 febbraio, Fiere di Parma organizza,
(stesso editore) con Apc-Associazione produttori Caravan e
Al centro Camper, la prima edizione di T&O - Festival
del nuovo Turismo e Outdoor, un salone sui nuovi trend del
romanzo turismo attivo e degli sport all'aperto: 200
l'incontro tra espositori, oltre 100 mila mq dedicati ai mezzi e
una famiglia alle destinazioni del turismo plein air, uno spazio al
di zingari dagli coperto di 30 mila mq riservato al mondo del
Urali. Morelli ciclismo con un anello indoor, unico in Italia, per
sara nel ciclo provare Mountain Bike ed E-Bike. In altre quattro
degliincontri
della fiera

La parola chiave quindi ri-
mane perdersi, mai fuggire,
anzi il contrario. Del Va-
demecum ha detto bene, se-
condo me, un recensore fran-
cese: «non é quello che sem-
bra, non é rivolto solo ai mon-
tanari, é un vero é proprio
manuale di sopravvivenza per
i nostri giorni altalenanti».
Nel libro si legge, prova a farsi
leggere un altro punto di vi-
sta, 1a necessita di un rappor-
to diverso con la natura nel
suo momento culminante, un
altro tentativo di controllo ri-

spetto agli ultimi quattro se-
coli almeno, adattandosi e
non vanamente reprimendo
perché non possibile nonché
pericoloso, anzi esiziale a
questo punto.

Ora che ci avviamo a essere
delle coscienze disincarnate,
con lesilio del corpo dalle at-
tivita della conoscenza, fati-
che e avventure grandi e pic-
cole, in montagna o in altri
luoghi aperti, ¢i possono far
apparire rilevanti cose ovvie,
come il fatto che il mondo di-
pende da come lo guardi, o
che la totale esperienza del

mondo dipende dall'orienta-
mento della mente. Esperien-
ze che possono rivelarsi for-
mative per acquisire un amor
proprio pil laico, meno rigi-
do.

In un presente che ci appa-
re sempre pill insensato, poli-
centrico e soprattutto senza
un vero controllo da parte di
alcuno, in cui il vero non pos-
siede pitu alcun privilegio sul
falso ed é quindi destinato a
soccombere, perdersi signifi-
ca trovare la forza per mollare
la presa, abbandonare, in de-

finitiva sapersi fermare.
® RIPRODUZIONE RISERVATA

aree test saranno collocate una vasca hydro per
sperimentare dalla canoa al kayak allo stand up
paddle; una walking area per consentire agli
amanti del trekking e del nord walking di testare
materiale tecnico su diverse tipologie di attrito;
un’‘area per arrampicata e un'area drive test messa
a disposizione dalle case produttrici di camper e
caravan. T&O ospita anche due saloni specializzati,
il Bike Spring Festival (16-18/2) e il Parma Golf
Show (17-19/2).

Info: www fiereparma.it
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diMarcello Parilli Parllll

"~ n un momento di ripresa
lenta ma costante, anche
la nascita di un salone
.. specializzato rivela lo sta-
to di salute di un settore di
mercato. E il caso del T&O, il
festival dedicato a turismo e
outdoor in programma alle
Fiere di Parma dal 15 al 18 feb-
braio, che nasce da un'esigen-
za concreta degli amanti del
turismo «attivo», cioé coloro
che mettono in gioco mente e
corpo per fruire appieno di
un’esperienza di viaggio.

«La nostra realta ospita gia
da alcuni anni saloni dedicati
a camper, cicloturismo e golf
-— dice Antonio Cellie, ammi-
nistratore delegato di Fiere di
Parma —. Abbiamo perod no-
tato che le community di ap-
passionati di queste discipli-
ne comunicavano tra loro ma-
nifestando delle convergenze:
ad esempio, fortissima, l'esi-
genza di avere un posto dove
provare di persona mezzi e at-
trezzature prima di decidere o
meno l'acquisto, perché non
sempre si possono testare tut-
ti i prodotti, tantomeno se
l'acquisto, come accade sem-
pre pili spesso, avviene onli-
ne. E ovvio che il confronto
diretto con i consumatori per
produttori e operatori turisti-
ci é stimolante, faticoso ma

Il fenomeno del food

Paese sempre piu «gustoso»

secondo noi inevitabile. Lo
vediamo con il salone del
Camper di settembre dove 150
mila appassionati non solo
decidono se e cosa acquistare,
ma forniscono indicazioni
preziose ai costruttori. Lo
stesso accade da 4 anni con il
nostro Salone del Golf».

«Il T&O intende trasferire
questo approccio business to
consumer anche al mondo
del bike, al settore outdoor e
alle destinazioni turistiche —
continua il manager —. Se
l'offerta Turistica e Sportiva
all’Aria Aperta vuole trasfor-
mare i tanti e-looker in e-boo-
ker o e-buyer, il T&O é I'ap-
puntamento nel periodo giu-
sto e nella location ideale».

In pratica, il discorso si fra-
duce in un salone cucito ad-
dosso agli appassionati quan-
to I'abito di un bravo sarto: in
aree test specifiche, in vasche,
in piste, in percorsi attrezzati
si potranno provare diretta-
mente camper, biciclette, e-
bike a pedalata assistita, ka-
yak, scarpe, materiali da ar-
rampicata, tende, mazze da
golf. Tutto quello che ci piace-
rebbe usare sul campo a parti-
re dalle prossime vacanze di
Pasqua sara Ii a portata di ma-
no. Ferro, plastica, pelle, tes-
suti e materiali tecnici da toc-

aranno numerosissime le proposte del T&O per gli

amanti del «turismo del gusto». Il settore, come

dimostrano i dati riportati dal Primo rapporto sul
turismo enogastronomico italiano - 2018, promosso
dall'Universita di Bergamo e dalla World Food Travel
Association, ¢ in crescita verticale: i turisti che mettono il cibo
e ilvino tra gli elementi chiave per scegliere una destinazione
sono infatti aumentati del 10% rispetto al 2016 e hanno ormai
raggiunto il 30% del totale. Le principali regioni, scelte anche
in base alla qualita della proposta e al coefficiente «green»
delle proprie strutture, sono la Toscana (18%), la Sicilia (13%),
la Puglia (10%) e 'Emilia-Romagna (9%).

care e provare, eliminando i
rischi di Internet dove si com-
pra con un clic, ma rimango-
no le incognite di una taglia
sbagliata o di un mezzo piu
bello che comodo da guidare.

Naturalmente un’idea di
questo genere nasce perché il
settore ha ricominciato a tira-
re come un grande scalatore
appena vede la salita: nei pri-
mi sei mesi del 2017 il turismo
in Italia & cresciuto dell'1,8%,
piu che in qualunque altro Pa-
ese dell'Unione Europea. Cre-
scono gli stranieri attirati dai
percorsi enogastronomici, e
crescono gli italiani che, da
una parte, considerano lo
sport il motivo di un viaggio
(4,7% del totale nel 2016, dati
Istat), dall’altra si affidano al
«turismo esperienziale»,
quello che prevede una full
immersion allo stesso tempo
nei luoghi (spesso poco bat-
tuti), nella cultura e nel be-
nessere fisico, aspetti vissuti
anche come una scoperta.
«Detto che il turismo degli
italiani resta conservatore, le-
gato alla triade mare-monta-
gna-lago, quello attivo, indi-
pendentemente dal fatto che
uno vada in un borgo medie-
vale piuttosto che in una mal-
ga, € sempre un turismo che
comporta una partecipazione

Camper tende o1 materiali sportivi
== Come soddisfare il turista «attivo»

‘ Una tribu emergente ed esigente. Per loro spazi dove poter provare le attrezzature

mentale e fisica del soggetto,
e di fatto prevede una meta
mai scontata», dice Cellie.
Non mancheranno stand
dove scegliere le destinazioni,
dagli itinerari di Piero della
Francesca e Dante a una rete
di trekking lunga 1.170 km che
va dall’Emilia all'lrlanda. Op-
pure gli incontri con scrittori,
fotografi, etnografi («Incon-
tri&Racconti»), il reading-
concerto di Giorgia Bartoli e
Andrea Dardari, o gli appun-
tamenti legati al Bike Spring
Festival (16-18 febbraio, con
numerose gare indoor e ou-
tdoor) e al Parma Golf Show
(17-19 febbraio), i due saloni
di settore ospitati dal T&O.
Resta da tracciare il ritratto
del turista attivo post crisi: «E
ancora principalmente stra-
niero, tedesco o americano in
primis, anche se crescono
molfo gli arrivi da Europa del-
I'Est e Scandinavia. Ed e sem-
pre pill un turista che chiede
qualita — dice Antonio Cellie
—. Una volta l'imprevisto era
tollerato se non addirittura
gradito. Oggi invece si pianifi-
ca tutto e, forti della democra-
zia dal basso della Rete, non si
perdonano pili bugie e sbava-
ture organizzative. Mi hai pro-
mMesso una vacanza estremar

Beh, deve esserlo davvero».
@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Antonio Cellie

L'ad: «Cosi si evitano
le cattive sorprese di
un acquisto frettoloso
e magari fatto in Rete»
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Precisione e senso civico: cresce I'abitudine alle due ruote

Quasi 750 mila italiani usano la bici tutti i giorni. Mentre i modelli ipertecnologici sono una realta

di Nicola Di Turi

s, ondivisione, connes-
* sione, elettrificazione.

11 modo in cui ¢i muo-
< viamo sta cambiando.
E le due ruote non fanno ecce-
zione, come dimostrano i fo-
cus aperti dalla Fiera. Un mer-
cato da 6,2 miliardi di euro in
Italia, che potrebbe produrre
risparmi per 3 miliardi solo
nella Capitale, se i romani se-
guissero i 743 mila italiani che
usano la bici tutti i giornd. «In
5 anni saranno 50 milioni le e-

[ |
Il valore

@ |l turismo
lento (che

la bicicletta
incarna), nella
sola Germania
ha un valore
prossimo ai 20
miliardi di euro
che arrivaa 50
circa nella Ue

@ Invecela
bikeconomy
haunvalore
dioltre 500
mid di euro
nella sola Ue

bike. E gran parte serviranno a
muoversi in vacanza», spiega
Gianluca Santilli, presidente
Osservatorio bikeconomy. A
fare la differenza.oggi & so-
prattutto la svolta impressa
dalleconomia della condivi-
sione, nel passaggio epocale
dalla proprieta all'uso.

Le bici si cercano, si pagano
a consumo € si parcheggiano
sotto casa. E la rivoluzione del
flusso libero. La rastrelliera
diventa virtuale, le code si az-
Z€Tano e non & necessario par-
cheggiare in un punto preci-
s0. La bici pil vicina viene lo-
calizzata dallo smartphone. E

”'L S

o

la connessione del veicolo alla
Rete ha spalancato le porte al-
la mobilita del futuro. La ri-
partizione dei costi dei servizi
di condivisione pendeva a sfa-
vore delle rastrelliere, pari an-
che all'8o% delia voce «uscite»
degli operatori. Digitalizzan-
dole, si sono potute investire
somme ingenti per accrescere
le flotte di bici. Una rivoluzio-
ne promossa in Italia dai gi-
ganti cinesi Ofo ¢ Mobike, ma
portata avanti da Zehus.

La societa ha realizzato una
bici pieghevole, a pedalata as-
sistita, che non necessita di
sosta alla colonnina. 1l sistema

Dicorsa
Durante il T&O
si disputeranno
anche diverse
gare indoor

e outdoor di
Mountain bike
ed E-Bike (la
foto & di Dimon
Blr/Unsplash)

AlIT&Osi

canoe e kayak
inun'apposita
vasca hydro
(foto di Julien

=

Prova sul campo

potranno testare

Lanoy/Unsplash)

di frenata genera energia di
cui si usufruisce a velocita di
crociera. Il servizio di Zehus a
Milano conta su 300 bici dota-
te di tecnologia Vodafone.

I ciclisti pit efficienti, che
consumano meno energia di
quanta ne accumulino per gli
altri, vengono premiati con
degli sconti. Piaggio é passata
invece dalla Vespa alla Wi-
Bike. La bici a pedalata assisti-
ta é liritata a 25 kim/h, sfiora
i100 km d’'autonomia e si rica-
rica in g ore. Fiore all'occhiello
il display di controllo, vera
cenfralina GPS/GSM con anti-
furto e adattatore alla difficol-
ta del percorso.

‘nicoladituri
UPRODUZIONE RISERVATA
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5 2 8 Leareetest Il camper
AIT&O cene Al salone sara

' le migliaia di sono sei per presentato in
| stranierinel provare mezzie anteprima un
| 2016 in Italia attrezzature (a camper low cost

per turismo lato, la pista di dell'azienda

sportivo MTB/Short francese

——————— Track ed E-bike) Challenger

4,7

iy '.)e.rce'.nf“al.e Golf per tutti Dove andare

3:;,?;5%'3,3“' IIT&O ospita 11780 da tutte

per sport (dati ancheil Parma le informazioni

Istat 2016) Golf Show, con per scegliere

- un grande campo lameta ideale

pratica indoor per le prossime
11 8 aperto anche vacanze, a partire
b ai pitt piccoli da Pasqua

la crescita

percentuale del

turismo in Italia

nei primi sei

mesi del 2017 (la

pit alta nella Ue)

10%

I'incremento

rispetto al

2016 dei turisti

enogastro-

nomiciin ltalia

500

il valore
(in miliardi

- dieuro) della
bikeconomy
nella sola Ue

0
0
gliitaliani che
scelgono la
Toscana come
meta enoga-

stronomica.
Segue la Sicilia

strutture ed
eventi italiani
scelti per la loro

vocazione
«green»

5,7

i miliardi di km
percorsiin
bicicletta da 2
milioni di

| italiani nel 2015

. Campor, lende lerialispon
& Come soddisfare il buis Livoy

hitdine alle die
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